Dotacz do naszej akcji.
Pomozemy Ci zebrac¢ fundusze na Twoj cel!

Kilometry Dobra to ogélnopolska akcja
filantropijna, dzieki ktérej zrealizujesz
cele swojej organizacji.

W trakcie dwdéch poprzednich edycji zebralismy
ponad 1 min 380 tys. ztotych.

I I_o M ET Ry Dotacz juz dzis i utéz z nami kilometry ztotéwek,

D O RA P L zapisujac sie w Ksiedze Rekordéw Guinnesa.
°

organizator:
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0 KAMPANII

Organizacje pozarzagdowe powinny byc¢ bogate. Chcemy, aby
to hasto przestato budzi¢ w nas zazenowanie czy
kontrowersje. Taka jest prawda i dlatego warto inwestowac
w filantropie.

Kilometry Dobra to wyjatkowa ku temu okazja. To jedyna
taka inicjatywa, w ramach ktorej organizacje partnerskie
same okreslaja cel zbiérki, ale dgza do niego wspdlnie,
unikajac konkurowania o kazda ztotéwke. Dziatanie razem
to nie tylko nasz cel, ale przede wszystkim szansa. Budujemy
wspolnie kapitat pomystow, doswiadczenia i energii.
Jednoczesnie bijemy rekord Guinnessa, ktory wczesniej
nalezat do Amerykanéw i Filipinczykéw, a teraz nalezy do
Austriakéw.

Jak to sie dzieje? Uczestnicy Kilometréw Dobra pozyskuja
Darczyncéw poprzez akcje w swoich miastach - koncerty,
wystawy, zbidérki do puszek, przelewy internetowe, darowizny
od przedsiebiorcéw, firm, oséb indywidualnych, dziatalnos¢
crowdfundingowa w internecie, aukcje, sprzedaz gadzetow,
reklame i wiele innych - czesto zaskakujacych - pomystow.
Zebrane ztotowki wezma udziat w biciu rekordu, a potem
sfinansuja dziatania tej organizacji, ktora je zebrata.

Robert Kawatko
Liczymy, ze w czerwcu 2016 roku finat kampanii bedzie Pomystodawca kampanii Kilometry Dobra
wspotorganizowac 100 organizacji. Kazda z nich chce Prezes Polskiego Instytutu Filantropii
zrealizowac inny cel, ale wszystkie pragna stuzyc
potrzebujacym, rozwigzac jakis wazny problem swoich
podopiecznych. Kto chciatby wzigé udziat w czynieniu dobra,
ma mozliwos$¢ wyboru i zaangazowania sie w to, co jest
najblizsze jego sercu.

2014 2015

6 organizacji 30 organizacji
240 000 zt 1142000 zt
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DLACZEGO WARTO DOLACZYC DO KAMPANII KILOMETRY DOBRA

Stworzysz nowe, stabilne Zzrédto funduszy dla swojej organizacji,

poprawisz sytuacje finansowa organizacji,

zbierzesz pieniadze na wybrany przez Ciebie szlachetny cel,

otrzymasz wsparcie profesjonalnych doradcéw ds. fundraisingu,

poznasz nowe metody pozyskiwania darczyncow,

zyskasz praktyczng wiedze o zasadach organizacji zbiérek publicznych i imprez masowych,
Twoja kampania bedzie obecna w ogélnopolskich mediach,

tysigce osdb dowiedzg sie o Twoich dziataniach i potrzebach,

zwiekszysz zasieg swojej organizacji w mediach spotecznosciowych,

powstang nowe materiaty multimedialne o Twojej organizacji, ktére wykorzystasz do budowy jej wizerunku,
wezmiesz udziat w biciu rekordu Guinnessa,

wejdziesz do grona mocnych i rozwijajacych sie organizacji - lideréw trzeciego sektora,
poznasz inne organizacje i ich liderow,

wymienisz doswiadczenia w budowaniu relacji z darczyncami,

zintegrujesz zespoét organizacji wokét kreatywnej kampanii,

pozyskasz nowych, aktywnych wolontariuszy,

wykorzystasz wysokiej jakosci materiaty promocyjne,

otrzymasz znizke prowizji w systemie wptat Dotpay.

Martyna Lipska, wolontariuszka
kampanii Kilometry Dobra
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IDEA KAMPANII KILOMETRY DOBRA

W roku 1990 kataloniski chér Coral Nit de Juny z miasta Palafrugell chciat zaspiewac koncert w Krakowie

i odwiedzi¢ tutejszy chér Organum. Jazda autokarem do Polski trwataby za dtugo, a bilety lotnicze dla
ponad 40 osdb byty bardzo drogie, wiec pewnie z ich plandw nic by nie wyszto, gdyby nie pomyst jednego
z chorzystéw. Wymyslit on, aby wzig€ udziat w biciu rekordu Guinnessa w uktadaniu monet w szeregu
i poprosi¢ wszystkich, ktérzy pomoga ten rekord pobic, by podarowali chérowi zebrane monety. Pomyst
byt nieco szalony, ale zaryzykowali. Przez catg dobe $piewacy uktadali w pasazu handlowym monety,
ktadac jedna koto drugiej. O pétnocy monet byto juz bardzo duzo, i chociaz nie pobili rekordu $wiata, to
byto ich sta¢ na podrdéz do Polski. Koncert w kosciele Mariackim wypadt wspaniale, a nawigzane wtedy
przyjaznie z Polakamitrwajadodzis.

~

7
-
—
-
~

\

Tournée katalonskiego chéru bytoby dzis juz tylko wspomnieniem, gdyby nie ich pomyst na zbieranie
monet, ktéry kietkowat w gtowie jednego z polskich gospodarzy tej wyprawy. Byt nim Robert Kawatko,
ktory 26 lat pozniej zainicjowat powstanie Polskiego Stowarzyszenia Fundraisingu, adzis kieruje Fundacja
Polskiinstytut Filantropii. Zachecatonrézne organizacje, aby sprébowaty swoich siti nauczyty sie zbieraé
monety nawzor Katalonczykow, ale az doroku 2013 nie byto odwaznych. Dopierowtedy dwie organizacje
- Fundacja ks. Siemaszki z Krakowa i Caritas Archidiecezji Lubelskiej - podjety wyzwanie i zorganizowaty
zbidrki z rekordem Guinnessa jako motywem przewodnim. Wynik byt na tyle zadowalajacy, ze juz rok
pozniej zbiérki monet odbyty siew 6 miastach,awroku 2015 wystartowato 30 miast, ktore zebraty szereg
monet warty ponad milion ztotych! Okazato sie, ze tak jak ponad 20 lat temu w Palafrugell, i dzi$ mozna
uktadac¢ monety, bi¢ rekordy, aprzy tymfinansowacédobre projektyirozgtaszacideefilantropii.
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Kilometry uktadamy przez 3 miesigce. Najblizsza - trzecia juz - edycja bedzie miata swojg kulminacje od
1 marca do 5 czerwca 2016 roku. Pozostaty czas wspodlnie inwestujemy w totalng mobilizacje sit
i pomystéw. Dla organizacjito najcenniejszy czas, ktory pozwala pdzniej cieszyc¢ sie wynikiem pracy.

Chcielibyscie byc zapisani w Ksiedze Guinnessa robigc cos dobrego, a nie jedzac 20 kg bigosu w godzine
albo zapuszczajac czterometrowe witosy? Dzieki Kilometrom Dobra mozecie to osiaggngé pomagajac
swojejorganizacjiitym,dlaktorychdziatacie!

W trakcie finatu w kazdym miescie bedziemy uktadac
ciagg monet jednoztotowych.

Wystarczy, ze wspolnie utozymy

75 km ztotéwek w catej Polsce,

a kazda z uczestniczacych organizacji
stanie sie dumnym posiadaczem rekordu
Guinnessa.
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ARMIA NOWYCH DARCZYNCOW - WYWIAD Z MARCINEM MALECKIM

Marcin Matecki z Polskiego Stowarzyszenia na Rzecz Oséb z Uposledzeniem Umystowym Koto w Zamosciu
patrzy na wyremontowangq swietlice. Obserwuje swoich podopiecznych. Usmiecha sie. Przypomina sobie, jak
kiedyswyglgdato to miejsce - odrapane sciany i stare meble. Zmiany przyniosty Kilometry Dobraii ciezka praca.

Dlaczego cztonkowie PSOUU Zamos¢ zdecydowali sie wzig¢ udziat w kampanii Kilometry Dobra?

Dla nas najwazniejsze sg potrzeby wychowankow. Niestety czasami brakuje pieniedzy na ich pokrycie.
W takiej sytuacji bylismy w 2015 roku. Chcielismy wyremontowac swietlice, ale nie byto nas na to stac.
Wtedy dowiedziatem sie o kampanii Kilometry Dobra. Mimo poczatkowych obaw, zdecydowalismy sie na
udziat w tej akcji. Byta to dla nas szansa na zdobycie duzych pieniedzy w krétkim czasie, a takze na
promocje. Jestesmy wprawdzie wielka organizacja, z ponad setka oddziatéw w kraju, ale zalezy nam, by
mowico naszychdziataniachw catej Polsce.Zwiekszato szanse naznalezienie armii nowych darczyncéw.

W jakisposéb zbieraliscie Srodkifinansowe przez trzy miesiecy akcji?

Zaczelismy od zorganizowania kiermaszu wielkanocnego. Nasi podopieczni przygotowali przerézne
ozdoby, ktére mozna byto naby¢ w ramach darowizn. Kolejng nasza akcja byty urodziny u Drzewiastego,
lesnika z Zamoscia. Podczas rajdu terenowego przeprowadzilismy aukcje. W miedzyczasie zbieraliSmy
pienigdze w okolicznych szkotach. Placéwki bardzo zaangazowaty sie w pomoc, na przyktad
przygotowujac kiermasze. Rodzice naszych podopiecznych zbierali takze pienigdze w kosciele. Mielismy
wieleinnych pomystéw naeventyichcemywykorzystac je w kolejnejedycji.

Do planéwna2016rokjeszcze wrécimy. A jak wygladat Il finat Kilometréw Dobraw Zamosciu?

To wtasnie w przygotowanie finatu wtozyliSmy najwiecej energii. Postanowilismy potaczy¢ zakonczenie
kampanii z obchodami Dnia Dziecka. Przy realizacji naszego planu pomagato nam blisko 100
wolontariuszy. Rynek w Zamosciu zyt Kilometrami Dobra! Plac zostat udekorowany barwami kampanii.
Mieszkancy wrzucali pienigdze do puszek, a potem pomagali nam uktada¢ pasma ztotéwek. Do tego przez
caty dzien na scenie odbywaty sie wystepy artystyczne. Wszedzie byto petno dzieci. Bawity sie na
dmuchanym miasteczku, miaty malowane twarze przy specjalnych stoiskach czy dostawaty balony
w ksztatcie zwierzatek.
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lle pieniedzy zebraliscie w czasie tych wszystkich dziatan?

Zebralismy 42 607 zt czyli 968 metrow dobra. Byta to duza kwota w poréwnaniu do wktadu wtasnego.
Zgodnie zumowa wptaciliSmy narozwéj kampanii 7 500 zt, a zarobilismy 5 razy wiecej. Za te pienigdze nie
tylko wyremontowalismy swietlice, ale réwniez umozliwiliSmy jej dalsze dziatanie i pomogliSmy
potrzebujgcymrodzinom ze stowarzyszenia.

Wspominates, ze wezmiecie udziat wlll edycji Kilometrow Dobraw 2016 roku.

Zdecydowanie tak! Zadeklarowalismy juz swadj udziat. Poprzednia edycja wiele nas nauczyta. Juz wiemy
jak organizowac¢ wydarzenia i promowac stowarzyszenie. Wykorzystamy te wiedze podczas
przygotowywania Kilometrow Dobra w 2016 roku w Zamosciu. Zorganizujemy rajd rowerowy, pokaz
jazdy na motorach oraz event, gdzie w roli gtéwnej wystgpi wicemistrz freestyle'u czyli improwizowania
hip-hopowego. Na pewno osiggniemy lepsze wyniki. Po matym sukcesie, udanym remoncie swietlicy,
mamy odwage wyznaczac sobie znacznie ambitniejsze celeijerealizowac.

Ty takze mozesz dotaczy¢ do naszej akcji i z sukcesem
zrealizowacé wyznaczone cele.

Marcin Matecki

Polskie Stowarzyszenie na Rzecz
Osob z Uposledzeniem Umystowym
Koto w Zamosciu
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STATYSTYKA

PORGWNANIE DWOCH PIERWSZYCH EDYCJI

LIGZBA ORGANIZAC)I 6 30

WYNIK FINANSOWY 240 000 zt 1142000 zt
ULOZONE KILOMETRY 5 km 26 km
ZASIEG STRONY INTERNETOWEJ Atys. ui. 20 tys. ui.
FACEBOOK - ZASIEG POSTOW 21tys. 9 tys.

L
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Jacek Mech, manager kampanii
Kilometry Dobra w czasie
konferencji prasowej
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STATYSTYKI KILOMETROW DOBRA 2015

Suma wszystkich wptat
sktada sie z:

darowizny
18%

wptaty
na konto
27%

zbiérki publiczne
55%

Darczyncy najczesciej robig przelew w czwartki (22% wszystkich wptat) i soboty (19%),
najrzadziej w piatki (10%).

taczna liczba wszystkich publikacji
medialnych podczas kampanii to 669:

429
139
81
I ]

n terne t radjo pr. asg te/eWizja

Oznaczato, ze bylisSmy w mediach $rednio 7 razy dziennie, czyli co 3,5 godziny.
taczny ekwiwalent reklamowy Kilometréw Dobra 2015 wyniést 1 200 000 zt
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JAK PRACUJA WASZA PIENIADZE, CZYLI O FINANSAGH KAMPANII

Kampania Kilometry Dobra jest wspdlng inwestycja kilkudziesieciu organizacji, ktére finansuja ja
zwitasnych funduszy. Model finansowania akcji jest oparty o idee synergii - wykorzystuje potgczone sity
zaangazowanych w projekt organizacji, aby obnizac koszty i zwiekszaé rezultaty. W kampanii bierze udziat
wiele organizacji, ale do jej obstugi zatrudniamy tylko jednego koordynatora, jednego webmastera,
jednego grafika, jednego radce prawnego. Mamy jedno wspdlne logo, jedno biuro, jedng strone
internetowa, jedna drukarnie dla wszystkich. Powstaje dzieki temu spéjny standard dziatania, ktéry
pozwala zaoszczedzi¢ setki godzin pracy i setki tysiecy ztotych, a przede wszystkim sprawia, ze wielkie
przedsiewziecie, jakim sg Kilometry Dobra, staje sie wykonalneiodnosi sukcesy.

Dziatajac w pojedynke, mato ktéra organizacja ma czas, pienigdze i site, aby poniesc koszty uruchomienia
duzej akcji fundraisingowej. Natomiast wiele organizacji sta¢ na zainwestowanie kilku tysiecy ztotych
w przedsiewziecie, ktore ma taczny budzet kilkuset tysiecy ztotych i ogolnopolski zasieg, a takze
wyrazny miedzynarodowy kontekst, gdyz w Kilometrach Dobra dgzymy do pobicia rekordu obecnie
nalezacegodo Austriakow, awczesniejdzierzonego przez Filipinczykdw i Amerykandw.

Dotozylismy staran, aby optaty za udziat w kampanii byty jak najnizsze i adekwatne do spodziewanych
korzysci.Wysokosc¢ optat wynika po prostu z podzielenia oczekiwanych wydatkéw przez liczbe organizacji
bioracychwniejudziat.

Dlaczego wysokos¢ wktadu wtasnego uzalezniona jest od liczby mieszkancow miast? Doswiadczenie
pokazato,ze organizujac finatw duzym miescie wojewddzkim, mozna szybciejitaniej zgromadzi¢ znacznie
liczniejsza publicznosc¢izyskaé wiecejdarczyncow nizw matym miasteczku.
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Opierajacsie natejwiedzy, ustaliliSmy nastepujace optaty:
Dlamiastdo 20tys. mieszkancéw 2500 zt
50-100tys. 7 500 zt
Powyzej1min 25 000 zt

Wskazowka: Jezeli potrzebujesz pieniedzy na udziat w kampanii, sprawdz czy otrzymasz pozyczke
w Polsko - Amerykanskim Funduszu Pozyczkowym Inicjatyw Obywatelskich, ktéry jest partnerem naszej
kampanii: www.pafpio.pl

Zachecamy do kontaktu zmanagerem kampanii, by poznac¢ wszystkie mozliwosci obnizenia optaty.

DALEKOWZROCZNOSC

Skoro co$ dobrze dziata, to dlaczego by tego nie kontynuowad w kolejnym roku? Dla zachowania ciggtosci
kampanii zostat stworzony mechanizm, w ramach ktérego czesé¢ zebranej kwoty tworzy kapitat
poczatkowy kolejnej edycji Kilometrow Dobra. Jesli organizacja zbierze dwukrotnos¢ wptaconego
wktaduwtasnego, tonakazde zgromadzone 44 tys.zt 4 tys. zt wptacane jest na poczet kolejnej edycji.

Oczywiste jest, ze jesli z jakichkolwiek powoddéw organizacji nie uda sie zgromadzi¢ przynajmniej
dwukrotnosciwktaduwtasnego, jest zwolnionaz dodatkowych optat.

WIELKI GEL

Doswiadczenia fundraiseréw z catego Swiata pokazuja, ze kampanie uzyskujg dojrzatosé po 5 latach.
Woystarczy spojrze¢ na historie najwiekszych polskich akgji, takich jak: Pajacyk, WOSP czy nawet 1%
podatku, aby przekonac sie, ze piagty rok byt dla nich przetomem, rokiem nagrody za lata pracy. Wprawdzie
w Kilometrach Dobra inwestycja zwykle zwraca sie juz za pierwszym razem i przychody przewyzszaja
koszty, jednak wynik bedzie rosnac z roku na rok. Oprdcz pieniedzy, korzysciami sg réwniez relacje
zbudowane w lokalnym srodowisku oraz wyraznie wzmocniona marka organizacji, co daje jej
rozpoznawalnos$¢ i otwarte drzwi dla wszelkich innych dziatan. Mamy nadzieje, ze dzieki potaczonym
sitom setek organizacji za kilka lat nasza kampania stanie sie najwieksza akcja filantropijng w Polsce. To
jestnaszwielkicel.

SYSTEMATYCZNOSC

Nagradzamy organizacje, ktore dbajg o systematyczne wptaty i chcemy zachecad je do postawienia relacji
zdarczyncamina pierwszym miejscu. Jesli wiec organizacjaw kazdym z 90 dni kampanii (od 1 marcado 29
maja) zbierze co najmniej 100 zt, to wptata dodatkowa jest zmniejszana o potowe i wyniesie 2 000 zt od
kazdegozebranego kilometra.
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Ponizejzamieszczamy przyktady, jak obliczy¢ catosé optat zaudziat w kampanii:

Wynik kampanii Podstawa do Whptata dodatkowa

. . . Whptata :

(na koniec wyliczenia dodatk dla systematycznej
IERIENT)) sktadki dodatkowej odatkowa organizacji

Sktadka do
budzetu kampanii

Organizacja

Organizacja A 2 500,00 5 000,00 0,00 0,00 0,00

Organizacja B 2500,00 20000,00 (2105 000(?-2’(%00) (4 0001 135%:(;’(’)())/(214 000) 681,00

Organizacja C 5000,00 50000,00 (53?)(%9?628)) (4000 3 4(530668944 000) 1818,00

Organizacja D S 13000,00 (133 ogg) 2’(?(%0) (4000 x237 ()26(())) (/)44 000) 136,00

OrganizacjaE 10000,00 300000,00 (320%308920(; 8(2)) (4 000%%3)%?6324 000) 12727,00
KOALICJA

Zachecamy wszystkie uczestniczace organizacje do podjecia na swoim terenie wspdtpracy z innymi
fundacjami i stowarzyszeniami, by zbieraty ztotéwki razem z nimi, a na koncu wspodlnie zorganizowaty
lokalny finat. Taka koalicja pozwala podzieli¢ sie kosztami, poniewaz optata za udziat moze by¢ poniesiona
w réwnych czesciach przez wszystkich partneréw. Dzieki wspétpracy réwniez organizacja finatu staje
sie tatwiejsza, a potencjalni darczyncy dostajg mozliwos¢ wspierania réznych projektéw i sg hojniejsi, gdy
wptacajgnacel,zktérymsie identyfikuja. Polski Instytut Filantropii stuzy pomoca w budowaniu lokalnych

partnerstwdlaudziatu w kampanii.
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REGULAMIN KAMPANII KILOMETRY DOBRA

§ 1. Przedmiot Regulaminu

1. Regulamin Kampanii ,Kilometry Dobra” (dalej: Regulamin) dotyczy prowadzonej przez Organizatora
kampanii spotecznej ,Kilometry Dobra”, zwanej dalej takze ,Kampania”, w ktérej uczestnicza
organizacje pozarzadowe, o ktéorych mowa w § 2 ust. 2 i § 5, a Kampania polega w szczegdlnosci
na zbieraniu srodkéw finansowych przeznaczonych na dziatalno$¢ statutowag Uczestnikow, oraz
napodjeciu proby pobiciarekordu Guinnessaw kategorii ,najdtuzszy szereg monet o jednymnominale”,
poprzez utozenie monet zebranych wwyniku Kampanii wtrakcie finatu Kampanii.

2. Regulamin okresla w szczegdlnosci:
a) strukture organizacyjng Kampanii;
b) zasady zarzadzania Kampanig i organ decyzyjny w sprawach Kampanii;
c) cele Kampanii;
d) zasady uczestnictwa w Kampanii;
e) przebieg Kampanii i harmonogram dziatan w ramach Kampanii;
f) zasady odwotania Kampanii.

§ 2. Organizator i Uczestnicy Kampanii

1. Organizatorem Kampanii i podmiotem jg prowadzacym jest Fundacja Polski Instytut Filantropii, ul.
Szewska 20/4,31-009 Krakéw, Polska,NIP:................,REGON.:........................, KRS ......................, Zwana
dalej,Organizatorem”.

2. W Kampaniiuczestniczgorganizacje pozarzadowe, o ktérych mowaw § 5,zwane dalej ,Uczestnikami”.

§ 3. Cele i zasady ogolne przebiegu Kampanii

1. Celami Kampanii sa:
a) rozwoj i wzmocnienie Uczestnikow,
b) zwiekszenie obecnosci Uczestnikdw w przestrzeni publicznej,
c) pozyskanie funduszy na cele statutowe Uczestnikow w wyniku dziatarn kampanijnych
prowadzonych przez Uczestnikow,
d) wspdtpraca Uczestnikéw i Organizatora dla rozwoju filantropii,
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e) promocja zawodu fundraisera i idei fundraisingu, jako planowej i etycznej metody zbierania
funduszy na cele charytatywne,
f) wypracowanie nowych narzedzi fundrasingowych.

2. Kampania polega na:
a) zbieraniu pieniedzy przez Uczestnikdw w formie zbiorek publicznych, wydarzen, spotkan
z darczyncami indywidualnymi oraz firmami, zorganizowanych, przeprowadzonych i rozliczonych
samodzielnie przez kazdego z Uczestnikdéw, wtasnym naktadem finansowym oraz za pomoca
wtasnych sit, z przeznaczeniem na realizacje celu okreslonego umowa o wspotpracy
w prowadzeniu kampanii spotecznej, zgodnego z celami statutowymi Uczestnika zawierajacego
umowe o wspotpracy w prowadzeniu kampanii spotecznej,
b) dokonaniu przez kazdego z Uczestnikow wymiany srodkéw finansowych zebranych podczas
Kampanii, o ktérych mowa w punkcie a) na monety o nominale 1 ztotego,
c) przystapieniu przez wszystkich Uczestnikow do wspdlnej préby pobicia rekordu Guinnessa
w kategorii ,najdtuzszy szereg monet o jednym nominale”, poprzez utozenie monet zebranych
w wyniku Kampanii w trakcie finatu Kampanii w miejscu okreslonym w umowie o wspotpracy
w prowadzeniu kampanii spotecznej, zawartej przez Uczestnika z Organizatorem.

3. Uczestnik ma obowigzek wykonywania i koordynowania swojej dziatalnosci w sposéb zgodny
z Regulaminem oraz na zasadach okreslonych w umowie o wspotpracy w prowadzeniu kampanii
spotecznej, a w szczegdlnosci Uczestnik ma obowigzek zachowania termindw wynikajacych
zokreslonegow § 7 harmonogramu realizacji Kampanii.

§ 4. Zarzadzanie Kampania

1. Organizator jest podmiotem, ktory stworzyt i okreslit Kampanie poprzez ustalenie specyficznych cech,
celéw, zasad i warunkow jej przeprowadzenia. Organizator jest podmiotem organizujacym,
prowadzacym i koordynujagcym Kampanie. Wszelkie prawa autorskie do Kampanii przystuguja
wytacznie Organizatorowi.

2. Organem decyzyjnym w sprawach dotyczacych Kampanii jest Zarzad Organizatora, zwany dalej
,ZarzademPIF”".

3. Organizator ma prawo do dokonywania zmian Regulaminu Kampanii po zasiegnieciu opinii Rady
Kampanii, z tym zastrzezeniem, ze ma on obowigzek doreczenia Uczestnikowi nowej wers;ji
Regulaminu poprzez przestanie jego egzemplarza w formie pisemnej lub za posrednictwem poczty
elektronicznej, na adres poczty elektronicznej wskazany przez Uczestnika w umowie o wspdtpracy
w prowadzeniu kampanii spotecznej. Zmiany Regulaminu wejdg w zycie w stosunku do Uczestnika,
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jezeli Uczestnik nie wypowie umowy o wspdétpracy w prowadzeniu kampanii spotecznej zawartej

zOrganizatoremwterminieiwtrybie okreslonymwtejumowiedlaprzypadkuzmiany Regulaminu.

§ 5. Zasady przystapienia do Kampanii

Uczestnikiem moze zostac organizacja pozarzadowa, o ktérej mowa w art. 3 ust. 2 ustawy z dnia 24

kwietnia 2003 roku o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie (tekst jednolity: Dz. U.z 2014 .,

poz.118zpdzn.zm.), ktora:

a) zawrze z Organizatorem umowe o wspotpracy w prowadzeniu kampanii spotecznej,

b) ma potencjat finansowy i organizacyjny wystarczajacy do przeprowadzenia Kampanii na wtasnym

terenie,

c) uzyska pozytywna decyzje Zarzadu PIF wyrazajaca zgode na uczestniczenie w Kampanii,

d) opublikuje sprawozdanie finansowe za ostatni zamkniety rok obrachunkowy na swojej stronie

internetowe),

e) zgtosi zbidrke publiczng w Ministerstwie Administracji i Cyfryzacji na stronie www.zbiorki.gov.pl

co najmniej na 60 dni przed rozpoczeciem zbiodrki publicznej,

f) zobowiaze sie do zrealizowania i zrealizuje w terminie do dnia 15 stycznia 2016 r. nastepujace

obowigzki:

wskaze Organizatorowi imie i nazwisko osoby, ktéra bedzie odpowiedzialna za kontakt

z Organizatorem oraz bedzie odpowiedzialna za realizacje zadan Uczestnika wynikajacych

Z postanowien niniejszego Regulaminu oraz umowy o wspdétpracy w prowadzeniu kampanii
spotecznej, wynikajacych z przystapienia Uczestnika do Kampanii,

wskaze Organizatorowi imiona i nazwiska co najmniej 5 wolontariuszy wspoétpracujacych

z Uczestnikiem w ramach realizacji celéw statutowych Uczestnika,

przedstawi Organizatorowi dtugofalowy cel swojej dziatalnosci oraz szczegétowy cel Kampanii
w 2016 r., zgodny z celami statutowymi Uczestnika,

przedstawi Organizatorowi krotka charakterystyke swojej dziatalnosci oraz przynajmniej

2 historie zwigzane z dziatalnoscig statutowg Uczestnika,

zatozy konto bankowe dla celow przeprowadzenia Kampanii i przetestuje konto do wptat
internetowych,

wskaze adres swojego aktywnego konta prowadzonego przez serwis spotecznosciowy Facebook
pod adresem www.facebook.com,z co najmniej 100 fanami,

nakreci filmik promocyjny stuzacy realizacji celéw Kampanii,

wskaze Organizatorowi liste co najmniej trzech powszechnie znanych oséb mogacych by¢
Ambasadorami Kampanii, z ktérymi Uczestnik podejmie kontakt w ramach realizacji celéw
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Kampanii, a ktére bedg mogty w sposdb szczegdlny promowad dziatania Uczestnika podejmowane
w ramach realizacji celéw Kampanii,

« zaproponuje Organizatorowi miejsce finatu oraz pomysty na 10 wydarzen fundraisingowych
podczas Kampanii.

§ 6. Odpowiedzialnos¢ za Kampanie

Petng odpowiedzialnos¢ za zorganizowanie, zgtoszenie wtasciwym organom, przeprowadzenie
i rozliczenie Kampanii ponosi Uczestnik. Uczestnik ponosi wszelkie koszty zwigzane z organizacja,
przeprowadzeniemirozliczeniemwtasnej Kampanii, z zastrzezeniem odpowiednich postanowier umowy
owspotpracy w prowadzeniu kampanii spotecznej.

§ 7. Harmonogram realizacji Kampanii

Harmonogram realizacji Kampanii:
a) do dnia 29.02.2016 . - przygotowawczy okres Kampanii (pozyskiwanie duzych darczyncow,
logistyka i sprawy administracyjne),
b) od dnia 01.03.2016 do dnia 4.06.2016 r. - jawny etap Kampanii (wydarzenia, zbiérka publiczna,
pozyskiwanie darczyncow),
c) wdniu 5.06.2016 . - finat Kampanii.

§ 8. Prawo do odwotania Kampanii

1. Organizator zastrzega sobie prawo do odwotania Kampanii. Przyczyng moze by¢ w szczegdlnosci
zmiana przepisow prawnych lub sita wyzsza, taka jak wojna, kleska zywiotowa, kataklizm lub inne
wydarzenia uniemozliwiajace osiggniecie celéw Kampanii. Decyzja o odwotaniu Kampanii zostanie
podjetapozasiegnieciuopinii wszystkich Uczestnikéw, jednakze nie wymagaich zgody.

2. Organizator, w celu zasiegniecia opinii wszystkich Uczestnikéw, przed podjeciem decyzji
w przedmiocie odwotania Kampanii, zawiadomi ich o powyzszym w formie pisemnej, lub za pomoca
faksu lub poczty elektronicznej, podajac Uczestnikom niezbedne jego zdaniem informacje pozwalajgce
Uczestnikom nawyrazenie opinii.

3. W przypadku woli wyrazenia opinii, Uczestnicy winni Organizatorowi nadesta¢ opinie w formie
pisemnej, lub za pomocg faksu lub poczty elektronicznej, w terminie 5 dni od dnia otrzymania
informacji,o ktérejmowawust. 2.
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§ 9. Spory i naruszenia Regulaminu, Rada Kampanii

1. Wszelkie naruszenia Regulaminu beda skutkowaty upomnieniem wystosowanym przez Organizatora,
lub konsekwencjami okreslonymi w szczegdlnosci w umowie o wspotpracy
w prowadzeniu kampanii spotecznej, zawartej przez Uczestnika z Organizatorem.

2. Organem opiniodawczym powotanym do polubownego rozstrzygania sporéw pomiedzy
Uczestnikami bedzie Rada Kampanii, sktadajaca sie z przedstawicieli organizacji pozarzadowych,
ktore braty udziat w poprzedniej edycji Kampanii ,Kilometry Dobra” i zostaty uhonorowane tytutem
Wzorowego Uczestnika.

3. Tytut Wzorowego Uczestnika przyznaje Organizator po zakonczeniu Kampanii na podstawie
nastepujacych kryteriow:

a) regularne publikowanie aktualnego wyniku Kampanii,

b) regularna komunikacja z Organizatorem,

c) dzielenie sie swoimi pomystami z innymi Uczestnikami Kampanii,

d) tworzenie ciekawych materiatow i aktywnos¢ w mediach spotecznosciowych,
e) tworzenie dobrej atmosfery wokét Kampanii wsrod wszystkich Uczestnikow.

§ 10. Postanowienia korncowe

1.Regulamin obowigzujeoddnia 16 czerwca2015r.

2.Wz6r Regulaminu zostat sprawdzony przez Drobot Poptawski Radcowie Prawni Spétke Partnerska pod
wzgledem zgodnosci z bezwzglednie obowigzujgcymi przepisami prawa polskiego obowigzujgcymi
w dniu 16 czerwca 2015 r. W opinii Drobot Poptawski Radcowie Prawni Spoétki Partnerskiej wzér
Regulaminu nie narusza bezwzglednie obowigzujacych przepiséw prawa polskiego obowigzujgcych w
dniu 16 czerwca 2015 r. Postanowienia zdan poprzedzajacych majg zastosowanie wytacznie do wzoru
Regulaminu sprawdzonego przez Drobot Poptawski Radcowie Prawni Spotke Partnerska i nie maja
zastosowania do jakichkolwiek modyfikacji wzoru Regulaminu sprawdzonego przez Drobot Poptawski
Radcowie Prawni Spotke Partnerska, ani tez nie uwzgledniajg ewentualnych zmian przepiséw prawa
wchodzacychw zycie podniu 16 czerwca2015r.
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SKONTAKTUIJ SIE Z NAMI

Jestem menedzerem kampanii Kilometry Dobra. Czesto

stysze w naszym spoteczenstwie "nie da sie", "gdzie
dwaoch Polakéw, tam trzy opinie", "i tak z tego nic nie
bedzie". Mam przyjemnos¢ prowadzi¢ kampanie, ktora
zaprzecza takim twierdzeniom. Ciesze sie

z dotychczasowych sukcesow, jednak to, co mnie
motywuje do pracy to ambitne cele. Kilometry Dobra sa
na dobrej drodze, aby stac sie najwieksza kampania
spotecznag w Polsce. Dlatego, ze kazda, mata czy duza
organizacja, wnosi swoj wyjatkowy wktad. Razem mamy
potencjat, ktory przewyzszy kazdg kampanie.

W Kilometrach Dobra moze wzigé¢ udziat maksymalnie
100 organizacji.

Zapraszam, skontaktuj sie ze mna i zarezerwuj swoje

miejsce. Razem zbierajmy ztotéwki, ktére niosg pomoc
i zmieniaja $wiat. /

Jacek Mech

e-mail: j.mech@pif.org.pl, tel: 663660083 Mimnesar et ey Bl

Partnerzy
@ - @
TVPP ‘D RZECZPOSPOLITA FUNDUSZ
SAMDEX PAFPIO
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